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Liderzy i liderki branzy kosmetycznej wzywaja do strategicznego
dialogu z instytucjami UE

CEO aliansu Value of Beauty spotkali sie dzis w Brukseli, aby kontynuowaé
dialog z instytucjami UE na temat wplywu unijnych regulacji na globalng
konkurencyjnos¢ branzy oraz realizacje celédw zréwnowazonego rozwoju.
Podkreslili dtugofalowe zaangazowanie branzy na rzecz budowania
zrownowazonej przysztosci i zaapelowali o wspolne tworzenie polityki, ktora
uwzglednia specyfike sektora, jego wyzwania oraz istotny wkitad w gospodarke
UE.

Sojusz zaprezentowat nowy raport opracowany przez Oxford Economics, ktory
ukazuje znaczacy wptyw spoteczno-ekonomiczny tancucha wartosci branzy
kosmetycznej. Sektor ten wnosi 180 miliardow euro do PKB UE, co oznacza 496
miliondw euro generowanych kazdego dnia a takze wspiera prawie 3,2 miliona miejsc
pracy. Firmy produkujgce kosmetyki do higieny osobistej w UE wyeksportowaty
réwniez towary o wartosci 26 miliardow euro na rynki pozaunijne, czynigc UE 27
najwiekszym eksporterem kosmetykow na Swiecie. Branza kosmetyczna UE
nieustannie sie rozwija i jest liderem w na rynkach globalnych — az 5 z 7 najwiekszych
firm kosmetycznych ma siedzibe w UE. Jednak ta przewaga konkurencyjna nie jest
gwarantowana na przysziosc.

CEO zaapelowali do instytucji UE o konstruktywny dialog na temat wptywu polityk i
przepisow UE, aby zapewni¢, ze tancuch wartosci kosmetykéw i produktow do
pielegnacji moze utrzymac¢ wiodgcg pozycje na arenie miedzynarodowe;.

Sojusz Value of Beauty wzywa UE do pilnego przegladu niedawno przyjetych
przepisow dotyczgcych tzw. dyrektywy Sciekowej, aby zapewnic, ze wszystkie sektory
przyczyniajgce sie do mikrozanieczyszczen w wodzie zostang odpowiednio obcigzone
odpowiedzialnoscig, zgodnie z zasadg ,zanieczyszczajacy ptaci”. To podejscie nie
tylko przyspieszy rozwdj bardziej zréwnowazonych produktow we wszystkich
sektorach, ale takze zapobiegnie nadmiernemu obcigzeniu kosztami jednego z
nielicznych europejskich sektorow przemystowych o globalnym znaczeniu. Sojusz
podkresla, ze nadchodzgcy proces Omnibus to kluczowa okazja do skorygowania tej
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dysproporcji i zapewnienia sprawiedliwych warunkoéw dziatania dla wszystkich branz
przyczyniajgcych sie do zanieczyszczenia wody.

Liderzy wezwali rowniez UE do nadania priorytetu nastepujgcym kluczowym
obszarom:

e Rewizja rozporzadzenia REACH i rozporzgdzenia w sprawie produktow
kosmetycznych — skupienie sie na bezpieczenstwie konsumentdéw i ochronie
Srodowiska w oparciu o kompleksowg ocene ryzyka i rzeczywiste
wykorzystanie sktadnikow, przy zachowaniu wysokich standardéw naukowych.

¢ Umowy handlowe — priorytetowe traktowanie dostepu do rynku, ograniczenie
barier regulacyjnych i wsparcie eksportu wysokiej jakosci produktow
europejskich. Wzmocnienie kontroli celnych i rygorystyczne egzekwowanie
norm srodowiskowych i zréwnowazonego rozwoju w przypadku wszystkich
importowanych produktoéw, aby zapewni¢ rowne warunki konkurencji.

e Przejscie na biogospodarke — wdrozenie polityk wspierajgcych odpowiedzialng
produkcje sktadnikow, uwzglednienie ,zielonej premii” dla zrownowazonych
technologii i zapewnienie niezawodnego, dtugoterminowego zaopatrzenia w
zrownowazone surowce.

e Rozwdj sity roboczej — Scista wspotpraca z branzg w celu opracowania
ukierunkowanych programow szkoleniowych i narzedzi inwestycyjnych w celu
podniesienia kwalifikacji pracownikéw i dostosowanie kompetencji do
ewoluujgcych potrzeb sektora.

Sojusz Value of Beauty zobowigzuje sie do dalszej Scistej wspétpracy z instytucjami
UE w celu opracowania polityk, ktore bedg wspiera¢ innowacyjnosc, tworzy¢ miejsca
pracy i zapewnia¢ ciggtg globalng konkurencyjno$¢ europejskiego przemystu
kosmetycznego. To podejscie oparte na wspotpracy bedzie miato niezwykle istotne
znaczenie dla zapewnienia dalszego wktadu branzy w gospodarke europejskg i
zrownowazong przysztosc.

*k%

Badanie Oxford Economics

Sojusz Value of Beauty zlecito Oxford Economics przeprowadzenie badania, ktére
ocenito wptyw ekonomiczny tancucha wartosci w catej UE, analizujgc jego wkfad w
PKB, dane dotyczgce zatrudnienia, koszty badan i rozwoju oraz wydatki gospodarstw
domowych.

Wplyw ekonomiczny sektora kosmetycznego
e Wydatki konsumentek i konsumentéw w UE przekroczyty 180 miliardow euro w
2023 r.
e Codzienne wydatki konsumentek i konsumentéw na urode oraz pielegnacje
osobistg wynoszg prawie 500 milionéw euro.
e Sektor przyczynit sie do 71 miliardow euro wptywdéw podatkowych w 2023 .
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e Bezposredni wktad w PKB (78 miliardow euro) przewyzsza takie sektory
produkcyjne, jak napoje, tekstylia i transport lotniczy.

e W sektorze zatrudnionych jest w sumie prawie 3,2 miliona oséb w Europie —
wiecej niz tgczna liczba pracownikow w 13 panstwach cztonkowskich UE,
takich jak Dania i Finlandia.

Badania i innowacje w sektorze

e Wydatki na badania i rozwéj w branzy kosmetycznej przekroczyty 2 miliardy
euro w 2021 r., przy wzroscie o 30% w latach 2013-2021.

e W sektorze czesciej pojawiajg sie oferty pracy w dziatach R&D w poréwnaniu
ze srednig UE (2,4% w poréwnaniu z 0,7%).

e Znaczna czes$¢ stanowisk w branzy R&D koncentruje sie na STEM, w
szczegolnosci na stanowiskach zwigzanych z chemig i laboratoriami.

e Innowacyjnosc to kluczowa umiejetnos¢ wymagana w 31% ofert pracy w gatezi
R&D.

Wptyw spoteczny

e W ramach swojej codziennej dziatalnosci firmy z branzy kosmetycznej
wspierajg zatrudnienie sprzyjajgce wtgczeniu spotecznemu i wspoétpracujg z
dostawcami w celu wdrazania spotecznie odpowiedzialnych praktyk
rekrutacyjnych. Obejmuje to inicjatywy wspierajgce kobiety w trudnej sytuacii,
mitodych ludzi niepracujgcych ani nieszkolgcych sie oraz spotecznosci
nieuprzywilejowanych w catej UE.

e Wsparcie udzielane przez firmy kosmetyczne i pielegnacyjne na rzecz spraw
spotecznych wykracza rowniez poza ich wiasny tancuch wartosci. Przyktady
takich dziatan to inkluzywne pozyskiwanie surowcow, programy
przeciwdziatajgce stygmatyzacji i wykluczeniu spotecznemu spowodowanemu
chorobami skory oraz tworzenie dedykowanych linii produktow wspierajgcych
kobiety w okresie menopauzy.

Dziatania na rzecz zrbwnowazonego rozwoju srodowiska
e Sektor zajmuje sie wyzwaniami srodowiskowymi poprzez rézne inicjatywy na
rzecz zrownowazonego rozwoju. Oto kilka kluczowych przyktadéw prac
realizowanych w catym tancuchu wartosci:

1. Zmiana formut produktowych w celu zminimalizowania ich wptywu na
Srodowisko na wszystkich etapach cyklu zycia.

2. Wprowadzanie innowacyjnych opakowan w celu zmniejszenia zuzycia
plastiku, zwiekszenia mozliwosci recyklingu i zwiekszenia wykorzystania
materiatdw pochodzgcych z odzysku oraz optymalizacji ilosci i ich wagi.

3. Przejscie od stosowania paliw kopalnych na odnawialne Zrodta energii
poprzez czyste technologie oraz technologie niskoemisyjne.

4. Zmniejszanie bezposredniego wptywu dziatalnosci na $rodowisko, na
przyktad poprzez stosowanie innowacyjnych technologii w celu
identyfikacji zrodet strat ciepta w zaktadach produkcyjnych.
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5. Poprawa wspotpracy i przejrzystosci w catym tancuchu dostaw w celu
proaktywnego zmniejszenia posredniego sladu srodowiskowego.

Petny raport jest dostepny do pobrania na stronie: http://www.ValueofBeauty.com

*k*

O sojuszu Value of Beauty

Sojusz Value of Beauty, kierowany przez CEO czotowych firm kosmetycznych, tgczy
europejski tancuch wartosci w branzy kosmetycznej i produktéw do higieny osobiste;j
zreszajgc 16 cztonkow, od rolnikéw po producentéw szkta, od doméw perfumeryjnych
po miedzynarodowe koncerny kosmetyczne — Albéa Group, Ancorotti Cosmetics,
Beiersdorf, Capua 1880, Cosmetic Valley, dsm-firmenich, FIABILA, Givaudan, IFF,
IFRA, KIKO Milano, L’'Oréal Groupe, PATYKA, Puig, Verescence i Ziaja. Sojusz,
powstaty w styczniu 2024 r., zostat utworzony aby zapewnic, ze caty fancuch wartosci
w branzy kosmetycznej jest uwzgledniany przez europejskich decydentow
politycznych i jest uznawany za strategiczny sektor dla spoteczenstwa i gospodarki
UE.

Kontakt:
info@valueofbeauty.com
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